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Obiettivi e approccio generale

La prospettiva La prospettiva Il ruolo di Netflix
delle vendite dei consumatori Identificare i tratti distintivi
Misurare l'effetto dell’audiovisivo Comprendere il percepito di Netflix nell’ecosistema
attraverso 'osservazione delle e I'approccio degliitaliani audiovisivo-editoriale e
vendite settimanali dei libri verso libri e schermo approfondire 3 casistiche

esemplificative



Quandoii libri arrivano
sullo schermo:
evidenze quantitative
sull’uplift delle vendite
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Metodologia
dell’analisi

» Periodo di analisi: serie tv e film “lanciati” tra il 2022 e il 2025.
Per ciascuna serie tv e film sono state considerate le vendite
di 60 settimane tra pre-lancio e post-lancio

_ > Selezione di un insieme eterogeneo di libri - 187 tra serie tv e film

> Baseline: media delle vendite destagionalizzate nelle
16 settimane precedenti l'uscita di serie tv e film

> Uplift: variazione percentuale media
delle vendite rispetto alla baseline
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Impatto dell’uscita di serie tv e film sulle vendite dei libri
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Serie tv e film: intensita e durata dell'impatto a confronto

Serie tv Film (in tv)

IMPATTO INIZIALE (PRIME 4 SETTIMANE):
IMPATTO INIZIALE (PRIME 4 SETTIMANE): "'1 99 2% .|.1 87 9%
)

0
IMPATTO A MEDIO TERMINE (SETTIMANE 0-16): ek 1 29 9 /o INCLUDE I FILM USCITI ANCHE

Il moltiplicatore delle stagioni

ri+193.4% (PRIME 4 SETTIMANE)
e+ 225 3%

L’ingaggio del pubblico si traduce direttamente in una maggiore
propensione all’acquisto del libro, dando origine a un effetto esplosivo
al momento del lancio, sia nel caso delle serie tv sia dei film.
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Il moltiplicatore di genere: chi trae massimo vantaggio?

'effetto rivelazione sui titoli di nicchia | generi dominanti (prime 4 settimane)

-I-61 2 1 % I NARRATIVA ROSA/ROMANCE .|.829,1 %

< 1000 copie

- *241,6% I +4@

) +256,5%
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. +149,8% I:*;'::\tfl +133,4%




La complementarieta
tra lettura e visione:
coSa dicono

| lettori italiani
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Metodologia
dell’analisi

> 1500 interviste

> Target: lettori/acquirenti dilibri 16+

> Campione rappresentativo della popolazione italiana
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La nuova vetrina: come il pubblico scopre i libri oggi

Fonti di scoperta principali | ’ecosistema digitale (Gen Z)
(popolazione generale)

LIBRERIE/VETRINE FISIC 38% 42%
SERIETV/FILM: 2900 SERIE TV/FILM: 3500

PASSAPAROLA: 23%

Per la Gen Z, serie tv e film rappresentano la seconda
fonte di scoperta di libri, al pari dei video sui social.
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Le leve di comunicazione dell’editoria - i driver di acquisto

Mifa scoprire LA VISIONE DELLA SERIE TV/FILM

| evenire \!oglla ...IMBATTERMI NELLE VETRINE E SCAFFALI DELLE LIBRERIE CHE ESPONGONO IN GRAN NUMERO 500/
dileggere il libro... ILLIBRO DA CUI E TRATTA LA SERIETV 0 IL FILM 0

.. VEDERE ANTEPRIME/TRAILER/PUBBLICITA DELLA SERIE TV/FILM SUI CANALI TV 0 SUI SERVIZI STREAMING 49%

...SOENTIRNE PARLARE MOLTO DI PERSONA DAGLI AMICI/COLLEGHI/FAMILIARI 47%

...oENTIRNE PARLARE NEI VIDEQ O NEI POST SUI SOCIAL, NELLE COMMUNITY ENEI FANDOM DEDICATI ALLE SERIE TV O Al LIBRI 46%

.. VEDERE LE PUBBLICITA DEL LIBRO 45%

.. VEDERE INTERVISTE ALLAUTORE DEL LIBRO 45%

.. VEDERE INTERVISTE AGLI ATTORI O AL REGISTA DELLA SERIE TV/FILM 45%

...LEGGERE SUI SITI WEB DI NEWS/TV/LIBRI ARTICOLI DEDICATI 44%

.. VEDERE MANIFESTI, POSTER, ALLESTIMENTI IN CITTA, SULLE STRADE, NELLE STAZIONI DEI MEZZI PUBBLICI, ECC. 43%

...LEGGERE NOTIZIE/ARTICOLI SULLA STAMPA (QUOTIDIANI, PERIODICI, SUPPLEMENTI CULTURALI DEI QUOTIDIANI, ECC.) 45% I

...SENTIRE PARLARE ALLA RADIO DELLA SERIE TV/ FILM 42%
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Ecosistema del lettore: 'uscita della serie tv/film
come moltiplicatore di valore

ATTRAZIONE 70%

CONVERSIONE 66%

SVILUPPA INTERESSE PER IL LIBRO ORIGINARIO ACQUISTAIL LIBRO PER LEGGERLO

RISCOPERTA 55% effetto

DECIDE DI LEGGERE UN LIBRO

CHE GIA POSSEDEVA IN CASA Si ne rg ico

ADVOCACY 66%

RACCOMANDA IL LIBRO AD AMICI E PARENTI

ESPLORAZIONE 57% ESPANSIONE 627

ACQUISTA ALTRI LIBRI DELLO STESSO AUTORE
(EFFETTO CATALOGO)

CERCA LIBRI SIMILI 0 DELLO STESSO GENERE
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Quali sono i generi di libri che piu si prestano
a una trasposizione in serie tv/film?

Gen Z Millennials Gen X BabyBoomer

THRILLER/NOIR 33% 24% 27% 25%

CLASSICI [TALIANI 2 4% ) 220/(: )

ROMANZI ROSA 3 40/

FANTASY/AVVENTURA 31 o;} 2 4% 21 %

>
NARRATIVA STRANIERA 2 1 0’

NARRATIVA ITALIANA 24% )
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Perche le persone leggono il libro dopo aver visto
la serie tv/film tratti da esso?

PER SCOPRIRE LE DIFFERENZE TRA ILLIBRO E LA SERIE TV/FILM 68%

PERCHE E UN MODO DIVERSO DI VIVERE UNA STORIA CHE E PIACIUTA, CHE CI HA TOCCATO 7%

PERCHE PERMETTE DI APPROFONDIRE | VISSUTI E LE MOTIVAZIONI DEI PERSONAGG! 7%

PERCHE PERMETTE DI PARTECIPARE ANCORA A QUELLE VICENDE, AMBIENTI, PERSONAGG! 6%

PERCHE SE LA SERIE TV/FILM E PIACIUTA, ALLORA IL LIBRO PIACERA SICURAMENTE ANCORA DI PIU 2%

PER SAPERE IN ANTICIPO COME ANDRA A FINIRE SENZA ASPETTARE LE STAGIONI SUCCESSIVE 53%

PERCHE DIVENTA PIU FACILE TROVARE ALTRE PERSONE 20/
CON CUI PARLARE, CONDIVIDERE LA STORIA E DISCUTERE DEL LIBRO 0
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La simbiosi tra pagina e schermo

Cosa apprezzano del libro Cosa apprezzano dello schermo
(focus interno) (focus esterno)

0 LAPOSSIBILITADIIMMAGINARE,_ES
34%) ELE AMBIENTAZIONI LIBERAMENTE CENE

LINTERPRETAZIONE FISICA CHE GLI ATTORI 3 40/
DANNO DEI PERSONAGGI 0

330/ LAPPROFONDIMENTQ DELLA TRAM,
O EDELLINTRECCIO L'IMPATTO SENSORIALE DELLE MUSICHE 300/
0

EDELLA COLONNA SONORA

1% LINTROSPEZIONE PSiCoy ggyc
O LEMOTIVAZION! DEI PERS gy, LESTETICA DELLE SCENOGRAFIE 259/
0

EDELLE SCENE D'AZIONE

Takeaway: lo schermo cattura i sensi; il libro cattura la mente. Insieme, creano I'esperienza definitiva.
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Quante serie tv/film sono tratte da libri? Il percepito dei consumatori

TUTTE 0 QUASI TUTTE 5%
UNA MAGGIORANZA AMPIA 15%
LA MAGGIORANZA o
24% 0
CIRCA LA META

UNA MINORANZA CONSISTENTE

UNA MINORANZA RIDOTTA
UNA MINIMA PARTE
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Desiderio di lettori/acquirenti di libri di adattamenti audiovisivi

La domanda | segmenti ad alta richiesta

5 1 o/ 1141 GIOVAN
LA FAME DI TRASPOSIZIONI SALE A OLTRE m
IL 60% TRA MILLENIALS E GEN Z
0 D BPRONTOPER

£y MUTENTI NETELIX

11 51% dei lettori/acquirenti UAUDIENCE PIU RICETTIVA IN ASSOLUTO.
IL 63% DEGLI UTENTI NETFLIX RICHIEDE

dichiara di volere piu ATTIVAMENTE UNA MAGGIORE OFFERTA DI
adattamenti audiovisivi SERIE TV E FILM TRATTI DA OPERE LETTERARIE.

da libri.

ESPANDERSI




Il ruolo di Netflix
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|’ “effetto Netflix” sull’editoria

Periodo di lancio: settimane 0-4

| MEDIA SERVIZI STREAMING: 193,1%

Servizi Streaming

. NETFLIX

I ALTRI SERVIZI STREAMING

138,7%

Lungo periodo: settimane 0-44 | MEDIA SERVIZI STREAMING: 68,5%

12,7%
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B NETFLIX

| PLAYER

PLAYER 2
PLAYER 3

| punti di forza di Netflix

Volume & Visione

NETFLIX E IL SERVIZIO STREAMING DI RIFERIMENTO PER LA VISIONE
DEGLI ADATTAMENTI AUDIOVISIVI.

Promozione proattiva
IL PUBBLICO PERCEPISCE NETFLIX COME IL SERVIZIO STREAMING CHE PROMUOVE
E SVILUPPA MAGGIORMENTE OPERE AUDIOVISIVE TRATTE DA LIBRI.

Percezione di qualita

CONSIDERATO IL SERVIZIO CON I TITOLI TRATTI DA LIBRI “PIU RIUSCITI E DI MAGGIOR
QUALITA”. UN FATTORE CRITICO PER GENERARE IL DESIDERIO DI ACQUISTARE L'OPERA
LETTERARIA ORIGINALE.




Conclusioni
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L’impatto del lancio Complementarieta L’opportunita streaming
'uscita di un adattamento Lettura ed esperienza Prevedere questi uplift
audiovisivo genera un uplift audiovisiva sono permette a editori e servizi
medio di quasi il 200% complementari: 'una diventa streaming (con Netflix leader)
nelle prime 4 settimane, 'estensione naturale dell’altra. di ottimizzare ristampe,
trasformando lo schermo tempistiche delle edizioni
nel piu potente motore tie-in e partnership

di marketing editoriale. strategiche.



Casi Studio

Il Gattopardo
Niente di nuovo sul fronte occidentale
Bridgerton
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